PLANEJAMENTO DO PROJETO

‘ 1 Identificacao do proponente e do projeto

1.1 Informacgoes sobre o Proponente:
a) Nome: Instituto Cidadania Amazdnia
b) CNPJ:10.273.789/0001-08

c) Enderego completo / CEP / Municipio -UF: ACSVE SE 41 (Qd 404 Sul), Avenida LO 11, Lote 02, Sala 03, Plano Diretor Sul. CEP: 77.021-640.
Palmas-TO.

d) Contato telefénico: (63) 9 9973-6031
e) E-mail: oscipcidadaniaamazonia@yahoo.com
f) Site: https://institutocidadaniaamazonia.com.br/

1.2 Informacdes sobre o Dirigente Responsavel pela entidade (que assinara o Termo de Fomento):
a) Nome: Paulo Augustus de Oliveira Amaral
b) Cargo/Funcio: Diretor Geral
c) CPF:480.307.671-53
d) RG: 795054 Orgio expedidor: SSP-TO
e) Endereco residencial / CEP / Municipio -UF: Avenida Tocantins, n2 1, Setor Rodoviario. CEP: 77.650-000. Miracema do Tocantins-TO.
f) Contato telefénico: (63) 98409-0019

g) E-mail: |: paulo.amaral05@hotmail.com

1.3 Conforme o Estatuto Social, o dirigente da entidade (dados acima) é o responsavel por assinar o Termo de Fomento?
(X)Sim () Nao
a) Caso nao seja, indicar os dados do responsavel pela assinatura do Termo de Fomento:
® Nome:
® Cargo/Funcgdo:


mailto:oscipcidadaniaamazonia@yahoo.com
https://institutocidadaniaamazonia.com.br/
mailto:paulo.amaral05@hotmail.com

CPF:
RG:
Endereco residencial / CEP / Municipio -UF:

Contato telefonico:

® E-mail:
b) Citar o Artigo do Estatuto Social que indica o responsavel pela assinatura da parceria: art. 21 e 24
1.4 Informacgoes sobre o Responsavel Técnico pelo Projeto:

a) Nome: Ana Paula da Silva Moura

b) Cargo/Func¢ido: Consultora

c) Contato telefénico: (DDD): (63)9 9223-9588
d) E-mail: anapaulamouraprojetps@gmail.com

1.5 Informacgoes sobre o Projeto:

e) N¢da Proposta/Plataforma Transferegov.br: 028543/2025
f) Titulo do projeto: CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO

‘ 2 Definicao do objeto ‘

CARAVANA CULTURAL, com apresentacdo cultural gratuita e acessivel, promovendo democratizacdo do acesso a cultura, valorizacdo de artistas regionais e fortalecimento
da identidade cultural local.

‘ 3 Complementacao da Justificativa ‘

3.1. Descreva, de forma objetiva, os motivos que deram origem ao projeto, com indicacdo de dados historicos de projetos similares e/ou fontes de informagdes
disponiveis:
A convergéncia de fatores geograficos, socioculturais e logisticos consolida a pertinéncia da Caravana Cultural 2025 em Miracema do Tocantins. O municipio oferece
condig¢des logisticas favoraveis de acesso rodoviario desde a capital (aproximadamente 82 km via TO-010), facilitando deslocamento de artistas, fornecedores técnicos e
publico proveniente de municipios vizinhos e da regido metropolitana de Palmas. Sua identidade histérica como antiga capital proviséria do estado e importancia
estratégica como polo microrregional estabelecem centralidade territorial e reconhecimento estadual, justificando investimento em evento cultural de grande porte.

A rede cultural existente — caracterizada por equipamentos publicos de educacgio, instituicdo de ensino superior, espacos publicos multifuncionais e tradigdo de eventos
sazonais consolidados (Miracaxi, temporada de praia) — oferece base institucional robusta para articulacdo de publico, artistas e comunidade escolar. A realizacao de
evento cultural gratuito com estrutura profissional responde a demanda social de ampliacdo de acesso a manifestagdes artisticas e culturais para populacio de baixa renda,
criangas, adolescentes e familias do municipio e regido, operacionalizando direito cultural estabelecido em legislacdo federal.
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O projeto gera impactos positivos na economia criativa local, fortalecendo visibilidade de artistas locais e regionais, incentivando formacdo de plateia para futuras
iniciativas culturais, estimulando consumo de servigos turisticos (hospedagem, alimentagdo, transportes) e reafirmando Miracema do Tocantins como polo cultural
diferenciado no estado. A insercdo do evento no calendario cultural municipal consolida identidade da cidade como espago de encontro comunitario, acessibilidade cultural
e inclusdo social, alinhando-se as prioridades do Ministério da Cultura quanto a democratizacdo do acesso e diversidade das manifestagdes artisticas em territorios
descentralizados.

O historico de realizagdes do Instituto Cidadania Amazonia demonstra consolidada expertise na gestdo e execucdo de projetos culturais de grande complexidade,
totalizando investimentos superiores a R$ 4.330.000,00 (quatro milhdes trezentos e trinta mil reais) em termos de colaboragio firmados exclusivamente com a Agéncia do
Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa (ADETUC) do Governo do Estado do Tocantins. O portfélio institucional, disponivel para consulta ptblica através
dos canais digitais oficiais da entidade, documenta a execugao exitosa de mais de sessenta projetos culturais diversificados, incluindo festivais de musica, mostras artisticas,
temporadas culturais, festividades tradicionais, eventos comemorativos e a¢cdes de formacgao cultural.

Entre as realiza¢cdes de maior impacto destacam-se o projeto "Somos Todos o Tocantins", que beneficiou 100 artistas regionais durante a pandemia com gravagoes
profissionais e divulgacdo digital; o "12 CarnaPraca”, que mobilizou publico superior a 20 mil pessoas; a programagao permanente "Sexta Cultural” na Praca dos Girassadis;
festividades comemorativas do Aniversario do Estado; Festivais Culturais em Natividade, Itacaja, Sdo Valério, Nova Rosaldndia, Campos Lindos, Araguacema e diversos
outros municipios; além do "PMW Rock Festival" e dezenas de eventos que promoveram democratizacdo cultural e desenvolvimento da economia criativa regional.

A expertise acumulada pelo ICA em parcerias institucionais evidencia-se através de colaboragdes recorrentes estabelecidas com érgdos publicos federais, estaduais e
municipais, incluindo Secretarias de Cultura, Prefeituras Municipais de todo o Estado, extinta Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa
(ADETUCQ), que foi transformada em duas grandes secretarias (1. Secretaria Estadual do Turismo e 2. Secretaria Estadual da Cultura), além de 6rgados do Poder Executivo
Municipal (1. Agéncia de Turismo e 2. Fundag¢do Cultural de Palmas), alcan¢ando ainda entidades representativas como Ordem dos Musicos do Brasil (OMB-TO), Associag¢do
Brasileira de Bares e Restaurantes (ABRASEL), Universidades, Coletivos Artisticos e Veiculos de Comunicag¢do regional.

A experiéncia acumulada em eventos publicos gratuitos, realizados em pragas, parques, praias e espagos abertos, com publicos superiores a 20 mil pessoas, evidencia
dominio operacional dos processos de produgao cultural em larga escala, incluindo planejamento logistico, gestdo de riscos, comunicagao publica, mobilizagdo comunitaria
e prestacdo de contas transparente dos recursos publicos investidos.

A aderéncia do Instituto Cidadania Amazoénia ao projeto CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO fundamenta-se em sua missao institucional de
democratizagdo do acesso a cultura, valorizagdo de artistas regionais, fortalecimento da identidade cultural tocantinense e promoc¢do do desenvolvimento socioeconémico
através da economia criativa.

3.2 Descreva a realidade regional onde sera executado o projeto, demonstrando a relagio entre essa realidade e as agdes propostas:

Miracema do Tocantins é um municipio localizado na regiao central do Estado do Tocantins, integrante da regido metropolitana de Palmas. Com populagao
estimada em 18.600 habitantes (IBGE, 2024) e &rea territorial de 2.656,09 km?* (IBGE, 2024), apresenta densidade demografica de 6,99 hab/km?
configurando-se como importante polo microrregional. Historicamente, Miracema do Tocantins exerceu papel significativo como capital proviséria do
estado entre 12 de janeiro e 31 de dezembro de 1989, anterior a instalagao definitiva de Palmas em 1990, consolidando sua relevancia administrativa e
cultural no territdrio tocantinense. A cidade, conhecida como "Princesa do Tocantins", é banhada pelo Rio Tocantins e forma uma conurbacdo com o
municipio vizinho de Tocantinia, configurando um eixo rodoviario estratégico para circulacdo de pessoas, servicos e bens na microrregido norte-central do
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estado. Seu posicionamento geografico estratégico e infraestrutura urbana estabelecem Miracema como centro de convergéncia para municipios
circunvizinhos, especialmente quanto a oferta de servicos especializados, atividades comerciais e produc¢do agropecudria.

Miracema do Tocantins localiza-se a aproximadamente 82 a 91 km da capital Palmas (IBGE, 2024), acessivel pela rodovia estadual pavimentada TO-010,
com tempo de trajeto de aproximadamente 1 hora 20 minutos por via terrestre. Esta proximidade geografica e conexao rodoviaria representam viabilidade
logistica fundamental para fornecedores, artistas, ptublico visitante e equipe técnica do evento. A populacdo destaca-se pela vocacdo para formagdo de
plateia; segundo dados municipais, a temporada de verdo (junho a setembro) e eventos sazonais como o Miracaxi (Carnaval fora de época em julho)
demonstram consolidacdo de publico em torno de manifestacoes culturais. A articulagido com escolas municipais e estaduais, assim como com instituicoes
educacionais como o campus da Universidade Federal do Tocantins (UFT), favorece a participacdo de artistas locais, estudantes e formadores de opinido na
vida cultural da cidade.

O municipio conta com rede de equipamentos e ativos culturais significativos para composicdo da programacgao. A rede municipal de educacgdo inclui creches
escolares, escolas de ensino fundamental como Vilmar Vasconcelos, Francisco M. Noleto e Brigadeiro Lisias Rodrigues, que funcionam como espacos
potenciais de mobilizagdo comunitaria e participacdo estudantil. A rede estadual oferece escolas de ensino médio e fundamental que permitem alcance de
publico jovem e adolescente.

Reconhecem-se pragas publicas e espacos ao longo do Rio Tocantins como ativos para atividades culturais e de lazer, incluindo as praias fluviais que atraem
visitantes em temporadas de verdo e constituem identidade visual da cidade. O campus da Universidade Federal do Tocantins representa instituicao de
ensino superior que articula grupos e coletivos culturais regionais.

A articulagcdo com o Mapa Cultural do Tocantins (Governo do Tocantins/Secretaria de Planejamento e Coordenacdo Geral - SEPLAN) permite identificacao
de pontos de cultura, associacdes de produtores culturais e fazedores de arte local, possibilitando composicdo de programacao que privilegie artistas locais
e regionais. Associagdes como APROMI (produgdo de mel) e coletivos de comércio varejista e confecgdes representam redes de economia criativa mapeaveis
para envolvimento em dindmicas culturais.

Miracema do Tocantins constitui-se como municipio de relevancia histoérica e cultural para o estado, reconhecido informalmente como "Capital Cultural do
Tocantins" devido a sua tradicdo em manifestacdes artisticas regionais e eventos culturais de grande porte. O municipio representa importante polo de
convergéncia cultural na regido central do estado, demandando a¢des sistematicas de fomento e valorizacao das expressoes artisticas locais.

O projeto Caravana Cultural 2025 surge como resposta a necessidade de agdes culturais descentralizadas que ampliem o acesso democratico aos bens
culturais, fortalecam a identidade regional e promovam a gera¢do de renda através da economia criativa. A iniciativa atende integralmente aos principios
constitucionais de democratizacao do acesso a cultura, valorizagdo da diversidade cultural brasileira e promog¢do da inclusdo social, alinhando-se as
diretrizes estratégicas do Ministério da Cultura.

3.3 Descreva o local onde sera executado o projeto, com descri¢do fisica do local, com fotos, justificativa da escolha do espaco, localizacdo, capacidade de
pessoas, informacdes do tipo de local (praca, auditorio, salas, centro de convengdes, saldes e congéneres) e outras especificacdes pertinentes:



ITEM

DESCRICAO

Local da Intervencao

Parque de Exposicoes Capitao Vaqueiro, na Avenida Irma Emm3, s/n, Setor Universitario, CEP 77.650-000 -
Miracema do Tocantins/TO

Endereco Aproximado

TO - 342(saida para Miranorte)

Natureza

Espaco privado, porém aberto e de livre acesso.

Justificativa da Escolha

A escolha da Sede do Sindicato Rural de Miracema do Tocantins para a realizacdo do Projeto Caravana Cultural 2025
fundamenta-se na adequacgao de sua infraestrutura fisica, acessibilidade (facilidade para o publico rural/indigena),
localizacdo estratégica e capacidade para receber o publico estimado, proporcionando condicdes adequadas para a
execucdo das atividades culturais previstas, pois garantem o alcance da meta de democratizacao e mobilizacao de
2.500 pessoas (publico heterogéneo)

O espaco dispoe de ambiente compativel com a realizacdo de apresentagdes, oficinas e demais acdes do projeto,
garantindo seguranca, conforto e organiza¢do aos participantes. Além disso, sua localizacdo favorece o acesso da
comunidade local e de municipios vizinhos, contribuindo para a ampliacdo do alcance das atividades e para a

democratizacdo do acesso a cultura, em consonancia com os objetivos do projeto financiado com recursos do
Ministério da Cultura.

A Sede do Sindicato Rural de Miracema do Tocantins apresenta condi¢des técnicas favoraveis para a instalacdo de uma estrutura de grande porte:

e Capacidade de Publico: A area disponivel possui uma capacidade estatica segura estimada para acomodar confortavelmente 2.500 a 3.000 pessoas
(em pé ou sentadas) na area de visada do palco, superando a meta quantitativa do projeto.
 Pavimentacao e Nivelamento: A maior parte da drea util para a plateia é pavimentada e plana, facilitando a circulacao de pessoas, incluindo usuarios

de cadeira de rodas.

¢ Infraestrutura Existente: O local possui rede elétrica de baixa tensao e iluminagdo publica basica. No entanto, o projeto prevé a instalagdo de gerador
de energia para atender com seguranc¢a a demanda de som, luz e palco da Caravana.

A escolha da Sede do Sindicato Rural de Miracema do Tocantins é, portanto, o ponto de convergéncia ideal entre viabilidade técnica, seguranga publica e o
objetivo social de maxima democratiza¢do do projeto.
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3.4 Informe as Metas do Plano Nacional de Cultura - PNC! nas quais o projeto possui aderéncia:
O projeto contribui diretamente para o cumprimento das metas estabelecidas na Lei n? 12.343/2010, com a escolha da Meta 11 ("Aumentar o emprego
formal do setor cultural") para o projeto “Caravana Cultural em Miracema-TO” é uma estratégia excelente, pois desloca a visdo da cultura apenas como
"entretenimento” para a visao de Cultura como Economia e Desenvolvimento.

Para atestar a consecucdo de finalidades de interesse publico e reciproco.
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Nao se deve, portanto, focar apenas na "contratagdo de carteira assinada" (que é rara em projetos pontuais), mas sim na movimentacdo da cadeia produtiva
e no estimulo a formalizacdo (contratacdo via MEI/CNPJ) de prestadores de servigo locais.

Os 3 Pilares para se justificar a Meta 11 sdo:

1. Ativacdo da Cadeia Produtiva: Uma caravana ndo contrata s6 artistas. Ela contrata técnicos de som, iluminadores, produtores, motoristas, designers,
fotografos e servigos de alimentacdo.

2. Estimulo a Formalizagao: Ao exigir nota fiscal e contratos (mesmo que de MEI) para os pagamentos, o projeto "educa” e incentiva a profissionalizacdo
do setor em Miracema do Tocantins-TO.

3. Retencdo de Renda Local/Regional: O dinheiro circula dentro do municipio, pagando artistas da cidade e regido em vez de trazer de fora.

Oportunamente, se tem a escolha estratégica muito sofisticada de mais uma meta. A Meta 24 é ideal para projetos na Regido Norte, pois o principal objetivo
dessa meta é combater a concentracao histérica de recursos e produgdes culturais no eixo Rio-Sao Paulo e no litoral.

Ao usar a Meta 24 para uma Caravana em Miracema-TO, a intenc¢do é estruturar essa defesa de forma irrefutavel informando que: "Estamos corrigindo uma
desigualdade histdrica e garantindo que a arte chegue ao interior do Brasil".

Os 4 Argumentos de Forga (a l6gica da justificativa) se concentram em:

1. Correc¢do de Assimetrias Regionais: O Plano Nacional de Cultura reconhece que a Regido Norte é sub-representada na circulagao cultural. Seu projeto
combate isso diretamente.

2. Interiorizacao (A "Capilaridade"): A "presenca” citada na meta ndo deve ser apenas na capital (Palmas). A Caravana cumpre a meta ao levar a producio
para o interior do estado, onde os aparelhos culturais sdo escassos. A Meta 24 fala em "todas as regides", portanto, levar arte para a zona rural é a aplicacdo
maxima desse conceito

3. Ocupacao de Territdrio: A Caravana transforma praga e ruas de Miracema em palcos temporarios, garantindo a presenca da arte onde nao ha teatros ou
cinemas fisicos.

4. A Identidade Tocantinense: A "producdo brasileira" inclui a produc¢do local. Logo, se busca a valorizacdo da arte feita no TO para os préprios
tocantinenses, evitando que a regido seja apenas consumidora de cultura de fora.

"0 projeto Caravana Cultural fundamenta-se na Meta 24 do Plano Nacional de Cultura, atuando diretamente na correcao das assimetrias regionais de acesso
a arte. Considerando o histérico déficit de circulagdo de bens culturais na Regido Norte, o projeto visa garantir a presenca efetiva da producdo artistica
brasileira no interior do Tocantins, especificamente no municipio de Miracema.

A iniciativa promove a interiorizacdo da cultura, descentralizando a oferta que comumente se restringe as grandes capitais. Ao realizar a circulacao
itinerante por bairros e zonas rurais de Miracema, o projeto supera barreiras geograficas e infraestruturais, assegurando que a diversidade cultural
brasileira esteja presente no cotidiano da populacao local, fortalecendo o pacto federativo de democratizacdo cultural.”



Comparando-se as 2 Metas do PNC, temos:

O FOCO DO PROJETO E AMETAE PRERROGATIVA
Gerar Renda e Trabalho Meta 11 "A cultura movimenta a economia local e paga os técnicos."
Circular e levar arte ao povo Meta 24 'O Norte e o interior também tém direito a receber espetaculos.”

Indubitavelmente, vincular o projeto a Agenda 2030 da ONU (Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel - ODS) demonstra que a proposta esta atualizada
com as diretrizes globais e nacionais mais modernas de gestdo cultural.

Para a Meta 24 (Descentralizacdo e Presenca Regional), os ODS mais potentes sdo o 10 (Redugdo das Desigualdades) e o 11 (Cidades e Comunidades
Sustentaveis).

Nesta feita, o alinhamento PNC + ODS no projeto é ampliada pelo seu alinhamento transversal com a Agenda 2030 da ONU. Ao cumprir a Meta 24 do Plano
Nacional de Cultura, a 'Caravana Cultural' contribui diretamente para o ODS 10 (Reducdo das Desigualdades), combatendo a disparidade de acesso aos bens
simbdlicos entre os grandes centros e o interior da regido Norte.

Simultaneamente, o projeto atende ao ODS 11 (Cidades e Comunidades Sustentaveis), especificamente na meta de tornar os espacos publicos de Miracema-
TO mais inclusivos. Ao ocupar espacos publicos e comunitarios com arte, promovemos o direito a cidade e fortalecemos o sentimento de pertencimento
territorial, garantindo que a cultura seja um vetor de desenvolvimento humano e coesao social."

E cedico que o Tocantins recebe menos recursos culturais que o Sudeste do pais, dentro do cendrio macropolitico. Com o ODS 11 (Cidades Sustentaveis),
atribui-se que cultura nao é sé evento: é cidadania. Ao levar a caravana para a rua, a cidade se torna "viva". Isso é o cerne do ODS 11.

3.5 No caso dos recursos serem provenientes do Fundo Nacional da Cultura/FNC, informe ainda, a relacdo entre a proposta apresentada e os objetivos e
finalidades dos art. 12 e 42 da Lei n2 8.313, de 23/12/1991, que institui o Programa Nacional de Apoio a Cultura/PRONAC.
Considerando a possivel utilizacdo de recursos do Fundo Nacional de Cultura (FNC) ou Mecenato, a proposta estad em estrita consonancia com a Lei n®
8.313/1991 (Lei Rouanet), atendendo aos seguintes dispositivos:

1. Quanto aos Objetivos (Art. 19):
eInciso I: Contribui para facilitar, a todos, o acesso as fontes da cultura e o pleno exercicio dos direitos culturais.
eInciso II: Promove e protege a r a regionalizacdo da producdo cultural e artistica brasileira, com valorizacao de recursos humanos e contetidos locais.

2. Quanto as Diretrizes (Art. 32):
O projeto atende prioritariamente a democratizacdo do acesso, pois o formato itinerante (Caravana) pressupoe a ida da arte ao encontro do povo. Além

disso, enquadra-se na valoriza¢do da diversidade cultural, ao prever a inclusao de diferentes manifesta¢des artisticas locais na programacao.

3.6 Descreva os efeitos que o projeto tera na comunidade local /regional:


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l8313cons.htm

a) Sociais:
A execucdo do projeto "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO" pelo Instituto Cidadania Amazoénia (ICA) é um ato de
descentralizacao de politicas culturais e de inclusao social, projetado para gerar efeitos sociais estratégicos na comunidade de Miracema e sua regiao
de influéncia.

Os principais efeitos sociais esperados, dada a natureza do projeto e o histdrico de atuacao do ICA, sao:

1. Acesso e Democratizacao Cultural <«

0 modelo de "Caravana" itinerante tem como efeito social primario a superac¢ao das barreiras geograficas e o combate a concentragdo cultural.

e Descentralizacdo da Producao: Levar uma programacao cultural estruturada (musica, arte, performance) para Miracema do Tocantins, um municipio
do interior, garante que a populacao local e regional tenha acesso a eventos de grande porte, que geralmente se restringem a capital (Palmas).

e Formacao de Publico: Ao oferecer acesso gratuito e em local acessivel, o projeto contribui para a formac¢ao de novas audiéncias e incentiva o consumo
cultural regular.

2. Dinamizacao da Economia Criativa Local

0 projeto ndo apenas consome cultura, mas a produz, injetando recursos diretamente na economia da cidade anfitria.

e Geracao de Renda Direta: Contratagdo prioritaria de artistas, técnicos e fornecedores de servigos (alimentacao, food trucks, backstage, seguranga)
sediados em Miracema e regido, fomentando o mercado de trabalho local.

e Inclusio Produtiva de Microempreendedores: Oferecer espaco e estrutura para que artesdos e pequenos empreendedores locais possam
comercializar seus produtos durante o evento, incentivando o microempreendedorismo e a circulagdo de riqueza na base da piramide.

e Desenvolvimento de Capacidades: Potencial inclusdo de workshops ou oficinas (em linha com a experiéncia do Festival Pierre de Freitas), que
promovem a capacitacao e a qualificacao profissional em artes e produgao cultural para a juventude.

3. Fortalecimento da Identidade e Coesio Social &
0 projeto serve como um catalisador para a vida comunitaria e a valorizacao das manifesta¢oes locais.

e Valorizacao da Cultura Regional: O projeto deve atuar como plataforma para a visibilidade e reconhecimento de manifestacdes culturais e artisticas
especificas de Miracema do Tocantins e do Bico do Papagaio (se for o caso), reforcando o sentimento de pertencimento.

e Promocio da Cidadania e do Convivio: A realizacdo de um evento de massa em espaco publico (como pracas ou locais abertos) cria um ambiente de
lazer seguro e de convivio intergeracional, contribuindo para a coesdo comunitaria e o bem-estar social.

Em resumo, a "CARAVANA CULTURAL 2025" se apresenta como um projeto de intervenc¢ao social multi-impacto, utilizando a cultura como ferramenta
para promover o acesso a direitos, a inclusao econémica e o fortalecimento da identidade em um municipio estratégico do Tocantins.

b) Culturais:
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Os efeitos culturais da "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO" sdo focados na valorizagdo, difusdo e transformacao do ecossistema
cultural da comunidade local/regional.

Estes efeitos se manifestam em quatro niveis distintos:

1. Transformac¢ao do Consumo Cultural ®x

O principal efeito cultural é a alteracdo na forma como a comunidade interage com a arte.

e Ampliacdo do Repertdrio: A Caravana, ao apresentar uma diversidade de manifestacGes artisticas (musica, teatro, dancga, artes visuais), expoe o publico
a linguagens que podem ndo estar acessiveis no cotidiano. Isso expande o repertdrio cultural da populagio, elevando a demanda por qualidade e
variedade de producdo artistica futura.

e Incentivo a Frequéncia: Cria-se o habito de frequentar eventos culturais de grande porte em espagos publicos. O sucesso da Caravana gera um
precedente e uma expectativa de continuidade, mudando a percepc¢ao da cultura de um luxo para uma necessidade social.

2. Estimulo a Producio Artistica Local @

O projeto serve como um motor de desenvolvimento para a propria cadeia produtiva da cultura em Miracema e sua regiao.

o Plataforma de Visibilidade: A Caravana é um palco de prestigio para os artistas regionais. Ao inclui-los na programagio ao lado de atragdes maiores,
o projeto confere legitimidade, profissionalizacao e visibilidade a producao local.

e Intercimbio de Conhecimento: O contato e a interagio entre artistas e técnicos locais e a equipe de producido do ICA (e artistas convidados) promovem
o intercambio de técnicas, gestao e modelos de producao. Isso qualifica a mao de obra artistica e técnica da regido para futuros projetos.

e Documentacdo e Memdria: A realizacio do evento contribui para a documentag¢ao do patriménio cultural vivo da regido, registrando e perpetuando
performances e manifestacdes que de outra forma poderiam se perder.

3. Valorizacio do Patrimoénio Imaterial e Identidade

O projeto atua no campo da identidade e do pertencimento.

¢ Reforco da Identidade Regional: Ao ser realizada em Miracema do Tocantins, a Caravana direciona o olhar e a atengdo do Estado e da midia para as
narrativas, tradicoes e valores da regido. Isso eleva o orgulho e o senso de pertencimento da comunidade em relagdo a sua cultura.

e Preservacao e Difusao: Se a Caravana incluir oficinas ou apresentacdes de saberes tradicionais (artesanato, culinaria, folclore local), ela cumpre um
papel ativo na preservacao do patrimonio cultural imaterial, transmitindo esses conhecimentos as novas geragoes.

4. Efeito Multiplicador e Legado Técnico €&
0 efeito cultural mais duradouro esta na infraestrutura e nas pessoas.

e Capacitacido Técnica Local: O ICA, com sua experiéncia de gestao (como no Festival Pierre de Freitas), deixa um legado de conhecimento técnico em
producgdo de eventos. Membros da comunidade que atuarem na logistica, som, luz e seguranca adquirem novas habilidades profissionais.

e Criacdo de Redes: A Caravana fortalece as redes de colaborac¢do entre a sociedade civil (artistas, produtores), o ICA e o Poder Publico, facilitando o
desenvolvimento de novos projetos culturais independentes no futuro, apds o término da Caravana.
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¢) Econdémicos:
Os efeitos econdmicos do projeto "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO" sdo amplos e se manifestam através da inje¢cao de capital
na economia local e do estimulo ao empreendedorismo.

Esses efeitos sdo projetados para gerar um crescimento de curto prazo (durante o evento) e um legado de médio prazo (capacitagio e formalizacido).

1. Efeito Multiplicador Direto e Indireto -
0 efeito econdmico primario de um evento de massa como a Caravana é o uso do recurso do projeto para financiar despesas locais.
e Geracao de Emprego e Renda Direta: O projeto cria a necessidade imediata de contratacdo de mao de obra local para servigos como:
o Logistica e Montagem: Pessoal para montagem e desmontagem de palco, stands, iluminagdo e som.
o Seguranca e Limpeza: Contrata¢do de equipes terceirizadas locais.
o Artistas e Técnicos Regionais: Pagamento de cachés e honorarios para artistas e técnicos (som, luz) de Miracema e cidades vizinhas.
e Aumento da Receita do Setor de Servigos: O volume de pessoas envolvidas na producao (equipe do ICA e artistas de fora) e o publico visitante
aumentam a demanda por:
o Hospedagem: Aumento da taxa de ocupagdo em hotéis e pousadas.
o Alimentacao: Aumento do consumo em restaurantes, lanchonetes e mercearias locais.
o Transporte: Maior demanda por taxis, motoristas de aplicativo e postos de combustivel.
e Injecao de Capital no Comércio Local: Os recursos destinados a compra de insumos, materiais de escritério e produtos de consumo para o evento sdo
gastos diretamente no comércio de Miracema, promovendo a circulacao de riqueza.

2. Estimulo a Economia Criativa e ao Empreendedorismo =3

O projeto serve como uma plataforma de negdcios para pequenos empreendedores e produtores culturais.

o Fomento ao Microempreendedorismo: A Caravana cria um mercado temporario de alta demanda para pequenos negocios. Isso é particularmente
visivel na drea de gastronomia, artesanato e venda de produtos relacionados ao evento (ex.: souvenirs).

o Formalizacdo e Profissionalizacdo: Artistas e empreendedores que buscam fornecer servigos para um projeto com Termo de Parceria (gerido pelo
ICA, uma OSCIP com rigorosa presta¢do de contas) sdo incentivados a se formalizar (emitir notas fiscais, tornar-se MEI ou Pessoa Juridica), o que é um
efeito de longo prazo na formalizacao da economia criativa regional.

e Incentivo ao Turismo Interno: O projeto atrai publico de municipios vizinhos, impulsionando o turismo regional de eventos e posicionando
Miracema como um polo de lazer e cultura, gerando receitas recorrentes para o setor terciario.

3. Qualificacio e Legado de Capacidade Técnica €&
0 efeito econdmico mais duradouro é o investimento em capital humano.
e Aumento do Valor do Servigo Local: Ao trabalhar em um evento de padrao técnico elevado, os profissionais de Miracema (montadores, roadies,
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técnicos de luz) adquirem novas habilidades e credibilidade no mercado, elevando o valor percebido de seus servicos para futuros eventos regionais.
Em sintese, a Caravana atua como um catalisador financeiro que impulsiona a economia de Miracema do Tocantins, transformando recursos
publicos/privados em renda, emprego e oportunidades de negécios no municipio.

d) Ambientais:
Os efeitos ambientais de projetos culturais de massa como a "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO" sdo predominantemente
relacionados a gestdo de residuos e ao uso responsavel do espago publico.

Embora o foco principal do projeto seja cultural e socioeconémico, a experiéncia do Instituto Cidadania Amazonia (ICA) em grandes eventos exige a
implementacdo de praticas ambientais que visam minimizar os impactos negativos e promover a sustentabilidade.

1. Efeitos Ambientais Negativos Potenciais (Mitigaveis) ¥

Os principais desafios ambientais de um evento em um espaco publico sdo a geracdo de residuos e a poluicdo sonora. O efeito social da Caravana exige uma
mitigacdo ativa desses fatores.

Desafio Ambiental Estratégia de Mitigacdo Esperada
Geracao de Implementacdo de um plano de gestdo de residuos para o evento, com colocagdo estratégica de lixeiras e o incentivo a
Residuos Sélidos coleta seletiva (separacio de lixo seco e organico).

O evento deve seguir as normas municipais e estaduais de controle de ruido, especialmente em relacdo aos horarios de
término das apresentacdes e a distancia de areas residenciais ou sensiveis (hospitais, escolas).

Ocupacao do Espaco Cuidados com a preservacao da infraestrutura e do patriménio publico (arvores, jardins, calgadas) durante a montagem e
Urbano desmontagem, exigindo a limpeza completa e a restaura¢do da area ao estado original.

Poluicdao Sonora

2. Efeitos Ambientais Positivos e de Conscientiza¢io ‘X

A Caravana também oferece uma plataforma para promover a educacao e a conscientizacdo ambiental.

e Conscientizacio Ambiental do Publico: O evento pode incluir agdes de educagao ambiental em seus stands ou programacao, como a distribuicdo de
material informativo sobre a preservacdo do bioma Amazénia/Cerrado (caracteristico de Miracema) e o consumo consciente.

e Incentivo a Pratica Sustentavel: Ao priorizar a coleta seletiva e a limpeza, o ICA estabelece um modelo de boas praticas de gestao de eventos que
pode ser replicado por outros promotores locais, elevando o padrdo de sustentabilidade na regiao.

e Promocao de Produtos Sustentaveis: O projeto pode incentivar expositores e food trucks a utilizar materiais biodegradaveis ou reciclaveis (como
copos e pratos) em vez de plastico de uso Unico, reduzindo a pegada ecolégica do evento.

Em resumo, o projeto "CARAVANA CULTURAL 2025" tera o efeito de desafiar a comunidade e os organizadores a lidar de forma responsavel e planejada
com o impacto de um evento de massa, transformando uma area de risco em uma oportunidade de educacio e boas praticas ambientais.
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e) Outros aspectos relevantes:
Além dos efeitos sociais, culturais e econémicos diretos, o projeto "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-TO" é um veiculo de impacto
em outras areas relevantes para a comunidade, principalmente no que tange a governanga, cidadania e qualidade de vida.

1. Governanga e Transparéncia (OSCIP) fit

A execugdo do projeto pelo Instituto Cidadania Amazonia (ICA), como Organizac¢ao da Sociedade Civil de Interesse Publico (OSCIP), traz um diferencial

crucial na gestdo:

o Idoneidade e Confianca: O projeto opera sob o alto padrio de transparéncia e prestacio de contas exigido pela Lei n® 9.790/99 (Lei das OSCIPs).
Isso significa que os recursos publicos ou privados aplicados sdo geridos com rigor, conferindo credibilidade ao evento e a parceria com o Poder Publico.

e Modelo de Gestao para o Terceiro Setor: A Caravana serve como um modelo de execucao eficiente de politicas publicas por meio de parceria (Termo
de Parceria). Isso incentiva a sociedade civil de Miracema e regido a se organizar, buscar parcerias e replicar boas praticas de gestao.

e Controle Social: A publicidade dos resultados e relatérios do projeto permite que a prépria comunidade (a sociedade civil organizada) exerca o
controle social sobre o uso dos recursos destinados a cultura.

2. Fortalecimento da Cidadania e do Vinculo Comunitario $3

0 evento funciona como um catalisador de mobiliza¢ao e pertencimento.

e Melhoria da Qualidade de Vida: Ao proporcionar um evento de lazer e entretenimento de alta qualidade, de forma gratuita, o projeto contribui
diretamente para a saiide mental e o bem-estar da populacgdo. O acesso ao lazer é reconhecido como um direito social e fator de melhoria da qualidade
de vida urbana.

e Mobilizacdo e Engajamento Civico: A preparacgdo e a realizacdo da Caravana exigem o engajamento de diferentes setores da comunidade (associagdes
de bairro, secretarias municipais, comerciantes). Isso fortalece a capacidade de organizacao e a voz civica da comunidade local para futuras demandas.

o Espaco de Dialogo: O evento se torna um ponto de encontro neutro e festivo que retne diferentes grupos sociais, geragoes e setores economicos da
cidade, facilitando o dialogo e a integracdo social.

3. Desenvolvimento de Infraestrutura Temporaria e Logistica =

A expertise logistica do ICA para o evento (semelhante ao que é usado em projetos como o PMW Rock Festival) deixa um legado de curto prazo.

o Teste de Capacidade Urbana: A Caravana exige a mobilizacao de infraestrutura e servicos basicos (seguranca, transito, satde, energia) de forma
coordenada pela prefeitura. O sucesso do evento testa e, indiretamente, aprimora a capacidade de resposta dos 6rgdos publicos de Miracema para
gerenciar futuras situacoes de grande publico.

e Legado de Equipamentos: O projeto pode impulsionar o mercado de aluguel e fornecimento de equipamentos (som, backline, estrutura de palco) na
regido, incentivando empresas locais a investirem e a qualificarem seus ativos.

3.7 Informe outros aspectos que considerar relevantes para a complementacdo da justificativa do projeto:
@ Outros Aspectos Relevantes para a Justificativa do Projeto
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Para complementar a justificativa da "CARAVANA CULTURAL 2025 - Miracema do Tocantins-T0O", é fundamental destacar os aspectos relacionados a
institucionalidade, a governanca e ao alinhamento com as diretrizes de desenvolvimento do Estado.

1. Instrumento de Governanga e Transparéncia (OSCIP)

A execugdo do projeto pelo Instituto Cidadania Amazdénia (ICA) é justificada pela sua qualificacdo legal, que garante seguranca juridica e fiscal ao parceiro

publico:

e Seguranca Legal: O ICA possui o titulo de Organizacao da Sociedade Civil de Interesse Publico (OSCIP), concedido pelo Ministério da Justica. Esta
qualificacdo permite ao Instituto utilizar o Termo de Parceria como instrumento juridico de cooperagao (Lei n® 9.790/99).

e Transparéncia e Credibilidade: A qualificacdo OSCIP exige o cumprimento de altos padrdes de governancga, prestaciao de contas e publicidade de
seus relatorios. Isso confere ao projeto um "selo" de idoneidade, garantindo ao parceiro publico que os recursos serdo geridos com rigor e
transparéncia.

e Controle Social: A gestao transparente facilita o controle social, permitindo que a comunidade acompanhe a aplicacdo dos recursos e avalie o impacto
das acoes.

2. Alinhamento com as Politicas Puiblicas de Descentralizacao

O projeto esta em consonancia com as metas governamentais de ampliacdo do acesso a cultura fora do eixo da capital:

e Descentraliza¢do Cultural: O formato "Caravana” cumpre a fun¢do de descentralizar a politica cultural, levando grandes eventos para o interior e
reforcando o compromisso de promover a cultura como um direito fundamental em todo o territério estadual.

e Fomento a Juventude e Esporte: Ao integrar a cultura com o lazer e o esporte (eixo de atuagdo do ICA), o projeto se alinha com as politicas de
desenvolvimento juvenil, oferecendo alternativas saudaveis e educativas para o uso do tempo livre da juventude de Miracema e regido.

3. Fomento ao Turismo Regional e Integracio <2

A Caravana tem um impacto significativo na movimentacao de pessoas e no refor¢o da identidade regional.

e Atracdo de Publico Regional: O evento posiciona Miracema do Tocantins como um polo de atra¢do durante o periodo do evento. Ao atrair visitantes
de cidades vizinhas, fomenta o turismo regional de eventos, beneficiando o comércio e os servigos de toda a macrorregiao.

e Fortalecimento da Imagem do Municipio: A Caravana contribui para a valorizacdo da imagem de Miracema como um centro cultural e de
desenvolvimento, o que pode atrair futuros investimentos e outras iniciativas de terceiros setores.

4. Legado de Capacidade Técnica e Sustentabilidade &

0 projeto visa um efeito duradouro para além da execuc¢do pontual em 2025.

e (Criacdao de Metodologia Replicavel: A experiéncia da Caravana servirda como um modelo metodoldgico testado e aprovado para a realizacdo de
eventos culturais em outros municipios do Tocantins, tornando o projeto replicavel em edi¢des futuras e por outros parceiros.

e Capacitacdo e Legado Técnico: A experiéncia em produgdo, montagem e gestdo de publico (logistica) deixa um legado de conhecimento e capacitacdo
para os profissionais de Miracema, elevando o padrao técnico para futuros eventos locais.
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4 Detalhamento do Publico beneficiario

Grupo / Segmento Sociocultural Quantidade* | Grupos Etarios**
(X) artistas e grupos artisticos 10.000 Todos
X) povos e comunidades indigenas 10.000 Todos
) comunidades quilombolas
) povos e comunidades tradicionais de matriz africana
) povos e comunidades ciganos
) outros povos e comunidades tradicionais e minorias étnicas
X) populacao rural 10.000 Todos
) comunidades e descendentes de imigrantes
) refugiados
(X) mestres, praticantes, brincantes e grupos culturais populares, urbanos e rurais 10.000 Todos
(X) estudantes de instituicdes publicas de ensino (escolas, universidades, institutos etc) 10.000 Todos
X) mulheres 10.000 Todos
(X) pessoas com deficiéncia 10.000 Todos
) pessoas em privacdo de liberdade
) pessoas em situacdo de rua
) pessoas em situacdo de sofrimento psiquico
) pessoas ou grupos vitimas de violéncia
) lésbicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais - LGBT
) populacao sem teto
) populacdes atingidas por barragens
) grupos assentados de reforma agraria
) populagdes de regides fronteiricas
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0) outros.

Quais?

* Quantidade estimada de publico a ser beneficiada pelo projeto.

** Indicar para cada grupo/segmento sociocultural os grupos etarios que serao beneficiados pelo projeto, conforme a classificacdo abaixo:
a) Criangas=0a 11 anos -
b) Adolescentes e Jovens = 12 a 29 anos -
c) Adultos=30a59 anos -
d) Idosos = maior de 60 anos -

‘ 5 Caracterizaciao do projeto

5.1 Indique os tipos de atividades predominantes no projeto:
Preencher em ordem de prioridade (1, 2, 3, 4, 5, 6).
(1) Producao
(2) Difusao
(4) Formacao
(3) Intercambio
(6) Pesquisa
(5) Preservacdo de bens culturais
() Outros.Quais?

5.2 Informe a(s) area(s) e/ou segmento(s) abrangido(s) pelas atividades a serem realizada na execugao do projeto:

() - Artes cénicas:

(X) circo

(X) danga

() mimica

() épera

(X) teatro

() agdes de capacitacdo e treinamento de pessoal

() - Audiovisual:



() producao cinematografica ou videofonografica de curta e média metragem
() producao radiofonica
() producao de obras seriadas

() formagio e pesquisa audiovisual em geral
() doagdes de acervos audiovisuais ou treinamento de pessoal e aquisicdo de equipamentos para manutencao de acervos audiovisuais de cinematecas
() infraestrutura técnica audiovisual

() construcao e manutengao de salas de cinema ou centros comunitarios congéneres em municipios com menos de cem mil habitantes
(X) difusdo de acervo audiovisual, incluindo distribuicao, promocao e exibi¢cdo cinematografica

() preservacdo ou restauracgao de acervo audiovisual

() radios e TVs educativas ndao comerciais

() jogos eletronicos

() projetos audiovisuais transmidiaticos, exceto os de producao e de difusdo

() - Musica:

() musica erudita

(X) musica popular

() musica instrumental

() doacoes de acervos musicais a museus, arquivos publicos e instituicdes congéneres

() - Artes visuais e artes digitais e eletronicas:

() fotografia

() artes plasticas, incluindo artes graficas, gravura, cartazes e filatelia
(X) exposic¢oes de artes

() design e moda

() doagdes de acervos de artes visuais a museus, arquivos publicos e instituicdes congéneres
() formacao técnica e artistica de profissionais

() projetos educativos orientados a fruicdo e produgdo de artes visuais

() projetos de fomento a cadeia produtiva das artes visuais

() - Patrimonio cultural:

() doagdes de acervos em geral a museus, arquivos publicos e instituicdes congéneres
() preservacdo ou restauracdo de patrimdnio material em geral

() preservacao ou restauracdo de patriménio museoldgico

() preservacdo ou restauracdo de acervos em geral

() preservacdo ou restauracdo de acervos museoldgicos



() preservacao de patrimonio imaterial
() manutencgao de salas de teatro ou centros comunitarios congéneres em municipios com menos de cem mil habitantes
() manutengdo de equipamentos culturais em geral
() treinamento de pessoal ou aquisi¢cdo de equipamentos para manutencao de acervos de museus, arquivos publicos e instituicdes congéneres
() outras agdes de capacitacdo

() - Humanidades:

() acervos bibliograficos
() livros de valor artistico, literario ou humanistico, incluindo obras de referéncia
() periddicos e outras publica¢des
() evento literario

() eventos e acdes de incentivo a leitura
() treinamento de pessoal ou aquisicdo de equipamentos para manutencdo de acervos bibliograficos
() acdes de formacgdo e capacitacao em geral

‘ 6 Realizacao do Projeto

6.1 Indique as Metas a serem atingidas e a comprovacdo dos resultados:

Resultados quantitativos e produtos

Formas de comprovacao da execucio da

Alessandro

o . ~
N©da Especifica¢io da Metaz esperados com a realizacdo da Meta Meta
Meta (de acordo com os resultados previstos na Aba Dados na Plataforma | (minimo de 2 formas de comprovacdo, além do Registro
Transferegov.br) Fotografico)
(X) Apresentacao Musical Realizada: O
o L roduto primario é o show completo do
Resultado: 2.000 a 4.000 (Estimativa média p p P
s . . cantor Joan Alessandro, entregue na data e
para um show em praga publica no interior) / . ~
o . .. ~." | local definidos na programacao da Caravana
Minimo de 60 minutos / 3 a 5 profissionais . :
~ . . . o Cultural 2025 em Miracema do Tocantins.
Apresentacdo musical do cantor regional Joan | (Musicos de apoio/técnicos de som- . g -
1 (X) Registro Fotografico e Audiovisual:

carregadores locais) / > 90% de satisfacdo
(Avaliado por pesquisa de campo ou midia).

Produto: Show do Joan Alessandro

Minimo de 20 fotos de alta resolucao e 5
minutos de video comprovando a presenca
do publico, a atuacdo do artista e a correta
identificacdo visual do projeto (placas,
banners).

Art. 22, Il da Lei n2 13.019 de 2014; e Art. 25, lll do Decreto n2 8.726, de 2016.
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(X) Comprovacao Fiscal do Pagamento:
Nota Fiscal emitida pela empresa que detém
a exclusividade artista, comprovando o custo
da contratagdo e o cumprimento das
obrigacoes fiscais e trabalhistas.

(X) Relatorio Técnico de Execugao:
Documento contendo a descricdo da
montagem, o publico estimado, e as
declaracoes de execuc¢dao assinadas pelo
Diretor de Producdo do ICA e pelo artista,
atestando o cumprimento integral do
contrato e do rider técnico.

(X) Divulgacao e Midia: Recortes de midias
(online ou impressas) e registros em redes
sociais que comprovem a divulgacao prévia
e a cobertura da apresentacdo, aumentando
o alcance indireto do projeto.

Locacao de Estrutura para Evento Temporario

Resultado:
1. Locacdo de 01 (um) painel de LED
profissional, p3, 15 m2, 5m x 3m.

2. Locacdo de 1 (uma) tenda medindo 04 x
04m.

3. Locagdo de 1 (um) palco duas aguas.

4. Locagdo de 1 (um) sanitarios quimicos para
deficiente fisico.

5. Locacao de 1 (um) sistema de sonorizacao
de grande porte.

6.Locacdo de 2 (dois) camarim tipo tenda 4,00
x 4,00m.

7. Locacdo de 30 (trinta) metros de box truss
q30.

8. Locacao de 50 metros disciplinadores.

9. Locacdo de 6 (seis) sanitarios quimicos.

10. Locagdo de iluminacdo grande porte.
Produto:

instalacilo  completa da

(X) Estrutura Fisica Entregue e Montada:
0 produto primario € a instalagao completa
da infraestrutura locada no local do evento

(Palco, Cobertura, Gerador, Iluminacao
basica, Grades, Banheiros Quimicos, Tendas
de apoio).

(X) Registro Fotografico e Video da
Montagem: Minimo de 15 fotos e 3
minutos de video de diferentes angulos,
comprovando a montagem e o estado da
estrutura antes, durante e ap6s o evento.

(X) Documentacio de Conformidade:
ART (Anotacido de Responsabilidade
Técnica) ou RRT (Registro de
Responsabilidade Técnica) emitida por
engenheiro ou arquiteto habilitado pelo
fornecedor da estrutura, atestando a
seguranca e estabilidade do palco e da
cobertura; E/OU Contrato de Locacao
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infraestrutura locada no local do evento por 3
(trés) dias

assinado entre o ICA e a empresa
fornecedora, detalhando todos os itens
locados (descritivo, quantidade e periodo).
(X) Comprovacao Fiscal do Pagamento:
Nota Fiscal de Servico emitida pela
locadora, discriminando o servico de locacdo
e montagem, em alinhamento com o valor
previsto na planilha orcamentaria do Termo
de Parceria.

(X) Termo de Vistoria (Aceite):
Documento assinado pelo Diretor de
Produgao do ICA e/ou responsavel técnico,
atestando que a estrutura foi recebida em
conformidade com o contrato e as normas
de seguranca.

6.1.1 Em caso de objeto especifico para digitalizacao e disponibilizacao de acervo, especifique a forma de contagem de acesso do publico ao acervo:

6.2 Demonstre a forma de execucdo das acdes programadas:

a) Duracdo do projeto: 12 meses.

b) Cronograma mensal das atividades/ac¢des deve estar de acordo com as datas do Crono Fisico do Sistema Transferegov.br, a partir do inicio da vigéncia
(data da assinatura do Instrumento)*:

Ac¢oes Mensais

12 més

22 meés

32 meés

4° meés

52 més

62 meés

72 més

82 més

92 més

102 més

112 meés

122 més

Meta

Conclusao da
tramitacao
técnica,
aprovacao e
disponibilizacdo
dos recursos
para execucao

Planejamento
coletivo das
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acoes

Contratacdo dos
prestadores de
servigcos para
execucao (Joan
Alessandro)

Execucado das
acoes
(Apresentacao
musical Joan
Alessandro)

Elaboracao dos
Relatorios de
Prestacdo de

Contas

Envio dos
Relatorios de
Prestacdo de

Contas

Meta

Conclusao da
tramitacao
técnica,
aprovacao e
disponibilizacao
dos recursos
para execucao

Planejamento
coletivo das
acoes

Contratagdo dos
prestadores de
servicos para

22



execucao
(Aluguel de
estrutura para
apresentacoes)
Execucado das
acoes
(Estrutura
montada)
Elaboracao dos
Relatérios de
Prestacdo de
Contas
Envio dos
Relatérios de
Prestacdo de
Contas

6.3 Especifique e detalhe as a¢des de acessibilidade cultural para inclusido das pessoas com deficiéncia:

O desenho do evento Caravana Cultural 2025 incorpora diretrizes de acessibilidade universal conforme Lei n? 13.146/2015 (Lei Brasileira de Inclusao). O
planejamento prevé:

1. area reservada e sinalizada para pessoas com deficiéncia (PCD) com visibilidade privilegiada do palco;

2. rampa com inclinacdo maxima de 8,33% (1:12) de largura minima 1,50m para acesso a area PCD;

3. sanitario inclusivo com dimensdes, barras de apoio e acessibilidade hidraulica conforme ABNT NBR 9050;

4. comunicacdo visual de alto contraste para sinalizacdo de seguranca, identificacao de setores e localizacdo de servicos basicos;

5. audiodescricao ou intérprete de Libras para trechos da programacao quando viavel.

A estratégia de alcance inclui:

1. divulgacdo massiva em escolas da rede municipal e estadual para mobiliza¢do de criancas, adolescentes e jovens;

2. parcerias com associacoes comunitarias de bairros periféricos para garantir participacdo de familias de baixa renda;

3. envolvimento de artistas locais como protagonistas da programacao para valorizacdo da identidade cultural municipal;

4. articulacdo com comunidade escolar para integracao de apresentacdes estudantis e grupos culturais institucionalizados na agenda de atividades.

Todas as estruturas deverao atender normas ABNT NBR vigentes, com certificacdo de responsabilidade técnica (ART/RRT), lona antichama, aterramento
elétrico conforme NR-10, extintores posicionados estrategicamente e plataformas de acessibilidade.
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As instalacoes atenderdo integralmente aos requisitos de acessibilidade universal conforme legislagdo aplicavel, normas de segurancga contra incéndios e panico,
além de diretrizes de sustentabilidade ambiental.

6.4 Defina o Plano Basico de Divulgacdo:

Item / Peca
(o que serd
produzido?)

realizado ou

Formato / Suporte
(como é a peca? Formato,
duragdo, suporte)

Quantidade / Periodo
(quantidade e unidade de
medida)

Veiculo / Circulacio
(como e onde serd utilizada a
peca?)

Estratégia de divulgacio
(quais serdo os procedimentos
para a divulgagdo da peca?)

1. Key Visual/Cartaz Oficial

Imagem Digital (JPEG/PNG)
e impresso (A3/A4)

1 peca master. Uso digital
continuo por 30 dias. 50
cOpias impressas.

Redes Sociais (Instagram,
Facebook); Sites e Portais de
Noticias Regionais; Fixacao
em Comércios e Pontos de
Alto Fluxo em Miracema e
cidades vizinhas.

Lancar o conceito visual,
apresentar 0s  principais
artistas (se houver headliner)
e gerar o impacto inicial para
fixacdo de data e local.

2. Campanha de Trafego
Pago

Video/Carrossel/Stories
(Foco em performance)

Duragdo de 15 dias antes do
evento. Orgamento diario
segmentado.

Redes Sociais
(Instagram/Facebook/YouT
ube) com Geotargeting
focado em Miracema do
Tocantins e cidades em um
raio de 100km.

Atingir 0 publico-alvo
diretamente no celular
(jovens e familias), garantindo
que a programacdo completa
seja vista por quem tem
interesse em comparecer.

3. Spot de Radio

Audio (até 30 segundos)

Minimo de 75 insercoes
(média de 5/dia) nos 15 dias
que antecedem o evento.

Radios Comunitarias e
Comerciais locais de
Miracema do Tocantins.

Utilizar a midia de maior
penetracdo no interior (meio
rural e urbano) para reforgar a
data e a gratuidade do evento,
alcancando publicos que nao
usam ativamente as redes
sociais.

4. Banners/Placas de

Identidade Visual

Impresso (Lona/PVC)

5 unidades (Conforme
necessidade de
palco/institucional)

Palco, Areas de Convivéncia e
Stands de Servico no local do
evento.

Garantir a  visibilidade
obrigatoria dos logotipos dos
parceiros (Governo Federal,
Ministério da Cultura) e criar a
identidade visual do evento no
local de execucao.
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5. Cobertura e Geragio de
Conteudo

Fotos, Videos Curadoria

(Reels/Stories)

Uso continuo no dia do
evento (cerca de 8 horas de
producao)

Redes Sociais do ICA.

Gerar prova social, criar um
senso de urgéncia (para quem
esta na cidade e ainda nao foi)
e documentar a execucdo da
meta para a prestagdo de

contas.

6. Release de Resultados

Comprovar o sucesso do
evento, divulgar os resultados
quantitativos (publico total) e
consolidar a imagem do
projeto para futuras edicoes e
parcerias.

Agéncias de Noticias
Estaduais, Veiculos de Midia
parceiros e site institucional
do ICA.

Texto formal, com dados e
fotos de publico

1 release. Disparo em até 7
dias apos o evento.

6.5.

Especifique a metodologia para aplicagido da Pesquisa de Satisfagdo para avaliacdo dos resultados junto ao publico beneficiario de cada atividade prevista

(exceto para atividade voltada para realiza¢ao de evento):

6.6.

Informe outros aspectos que considerar relevantes sobre o detalhamento da realizaciao do projeto:

1. Escolha Estratégica da Localidade

A justificativa deve reforcar porque Miracema do Tocantins foi a escolha para a Caravana:

Potencial de Polarizagdo Regional: Miracema é um municipio com capacidade de atrair publico de toda a sua microrregidao (multiplas cidades
vizinhas). A Caravana, portanto, maximiza o alcance da politica cultural, beneficiando uma area geografica mais ampla do que apenas o municipio-
sede.

Histoérico-cultural: Reforcar a importancia histérica ou cultural de Miracema no contexto do Tocantins (por ser uma cidade com forte identidade
regional) confere maior peso a justificativa de se investir recursos de fomento cultural ali.

2. Aspecto Social e Intersetorial

O projeto nao deve ser visto apenas como uma a¢do cultural, mas como um investimento social intersetorial que utiliza a cultura como meio.

Atuacio Preventiva (Satude e Juventude): Ao oferecer lazer e entretenimento estruturados, o projeto cumpre uma funcdo de saide publica, atuando
na prevengao de situacdes de vulnerabilidade, violéncia e uso de drogas, especialmente entre o publico jovem. E uma politica de ocupacio positiva
do espaco publico.

Fomento a Rede de Parceiros Locais: A necessidade de articulagdo para o evento (comércio, seguranca, satude, cultura) fortalece a rede de parceiros
locais. Isso deixa como legado a capacidade de Miracema de mobilizar-se rapidamente para futuras iniciativas, sejam elas culturais, sociais ou
econdmicas.
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e Documentacio e Avaliacdo do Impacto: Além da pesquisa de satisfacio, é relevante detalhar a intencdo de produzir um Relatdério de Impacto Social
(RIS), que mensurara, além do niumero de publico, a qualidade da experiéncia, os feedbacks dos artistas locais e os gastos na economia local. [sso garante
que o projeto contribua para o conhecimento aplicado e aprimoramento continuo das politicas publicas.

‘ 7. Parcerias:

7.1 O projeto possui outras parcerias?
() Sim (X) Nao

Em caso afirmativo, preencha a tabela com as informacdes solicitadas:

. . Objeto
. Tipo de parceria Valor . L
Nome do Parceiro ) . da Parceria confirmada ou em negociagio?
(financeira, bens e/ou servigos) parceria (R$)*

* Em caso de bens ou servigos, indique o valor economicamente mensuravel estimado.

7.1.1 A ndo efetivacdo ou eventual descontinuidade de alguma das parcerias listadas acima pode comprometer a execugao do objeto deste projeto?
() Sim () Nao

Em caso afirmativo, indique qual(is) parceria(s) e explique como se pretende resolver essa situacio para evitar que fique prejudicada a execugdo do objeto do
Instrumento.

8 Capacidade técnica e operacional do proponente

8.1 Especifique as a¢des a serem desenvolvidas diretamente pelo proponente na execugio do projeto. Descrever as atividades que serao realizadas diretamente
por pessoal proprio da entidade cultural celebrante do Instrumento, uma vez que essas informacdes serdo consideradas para avaliacdo da atuagdo da
entidade como executora, gestora administrativa e financeira do projeto:

As atividades realizadas diretamente pelo pessoal préprio do Instituto Cidadania Amazoénia (ICA) sdo aquelas relacionadas a gestdo estratégica,
coordenacao institucional e fiscaliza¢ao do Termo de Parceria.

Essas atividades sdo cruciais para garantir a transparéncia (dada a qualificagdo OSCIP do ICA), a conformidade legal e a qualidade técnica do projeto.
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@

1. Gestao e Coordenacao Institucional
0 papel primario da equipe fixa do ICA é a dire¢do, o monitoramento e a representacao legal do projeto:
e Coordenacao Geral do Projeto: O Diretor-Geral ou Coordenador de Projetos designado pelo ICA serd o responsavel legal pela execugcdo do Termo de
Parceria. Esta atividade engloba a tomada de decisdes estratégicas, a articulagdo com o parceiro governamental e a supervisao de todas as metas.
¢ Gestao Financeira e Administrativa: A equipe financeira e administrativa do ICA é responsavel por:
o Controle Or¢amentario: Monitoramento constante do fluxo de caixa e da execu¢do orcamentaria, garantindo que os gastos estejam alinhados
com o Plano de Trabalho aprovado.
o Pagamentos e Compras: Execucdo de todos os pagamentos (a fornecedores, artistas, técnicos etc.) e a realizagdo dos processos de compra e
cotacdo, assegurando a economicidade e a transparéncia em cada transacao.
e Representacao Institucional: Representar o projeto e o ICA em reunides com autoridades de Miracema do Tocantins, 6rgaos de controle e/ou futuro
parceiro publico.

2. Monitoramento e Prestagio de Contas (Governanga) [2

A equipe interna do ICA é a responsavel final pelo cumprimento dos requisitos de transparéncia e governanca da qualificacdo OSCIP:

e Fiscalizacdo e Conformidade: O corpo técnico do ICA fard a fiscaliza¢do in loco do cumprimento das metas (e.g., verificar se a estrutura locada esta de
acordo com a ART e o contrato, ou se o show foi entregue na duracdo e qualidade prometidas).

e Elaboracio do Relatério de Prestacgio de Contas: E a atividade mais critica. A equipe juridica e financeira do ICA é responsével por coletar, organizar e
consolidar toda a documentacao comprobatéria (Notas Fiscais, recibos, extratos bancarios, relatérios de execugao, fotos e videos) para a elaboracdo do
Relatorio Final de Prestacio de Contas ao Poder Publico.

3. Gestdo da Comunicacio e Midia ¥4

Embora a execuc¢ao das pecas de midia possa ser terceirizada, a gestdo estratégica da comunicagao é interna:

e Curadoria e Aprovacao de Conteudo: A equipe de comunicagdo do ICA (em coordenagdo com o parceiro governamental) aprova o Key Visual, os textos
de divulgacdo e os releases oficiais do projeto, garantindo que a comunicacdo seja adequada e que os logotipos dos parceiros estejam corretamente
veiculados.

e Coordenacido da Midia no Local: No dia do evento, a equipe préopria do ICA coordena a atuacdo da imprensa e garante a correta captacdao das imagens
e videos necessarios para o relatério final de execugio.

Em resumo, o pessoal proprio do ICA ndo atua diretamente na montagem do palco ou na apresentagdo artistica, mas sim na inteligéncia, gestdo, supervisao

e conformidade do projeto.

8.2 Equipe do proponente envolvida no projeto:

Nome Cargo/Vinculo Funcao Horas/Dia
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Paulo Augustus de Oliveira Amaral Diretor Geral Coordenacdo Geral Livre
Ana Paula da Silva Moura Consultora Produtora de Eventos Livre
Breno Vinicius Alves de Andrade Consultor Produtor de Eventos Livre
Diogo Vinicius Fernandes Teixeira Consultor Assessor Juridico Livre

8.3 Indique outros projetos em fase de analise para apoio/financiamento, em fase de execu¢do ou que ja tenham sido executados, especificando o 6rgio ou
instituicdo responséavel pelo apoio/financiamento, duracio, periodo de realizacdo, local/abrangéncia, atividades desenvolvidas, dentre outras informacoes
que tenham consonancia com o objeto deste projeto atual:
1. Sexta Cultural 12 edicdo - Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa do Estado do Tocantins (ADETUC) - extinta. 4 mostras.
De agosto a novembro de 2019. Memorial Coluna Prestes, localizado na Praca dos Girassoéis, na cidade de Palmas-TO. Apresenta¢des Culturais de diversos

segmentos.

2. Sexta Cultural 22 edicao de - Secretaria de Cultura e Turismo do Estado do Tocantins (transformada em Secretaria da Cultura do Estado do Tocantins).
18 mostras, em 12 municipios distintos (Palmas, Araguaina. Gurupi, Colinas do Tocantins, Paraiso, Araguatins, Tocantindpolis, Augustinépolis, Guarai, Porto
Nacional. Natividade e Diandpolis), durante o ano de 2023. Abrangéncia estadual, sendo:

@ 34 (trinta e quatro) propostas de apresentac¢des de shows musicais, sendo 16 (dezesseis) Grupo/Banda, com cachés no valor de RS 7.500,00 (sete mil
e quinhentos reais); e 18 (dezoito) solos/dupla, com cachés no valor de RS 5.000,00 (cinco mil reais). As apresentacdes com duracdo de 60 minutos.

@ 20 (vinte) propostas de espetaculos de artes cénicas, com caché de RS 5.000,00 para grupo, sendo:

@ 04 espetaculos de danca, com duracao média de 30 minutos;
@ 08 espetaculos de circo, com duracdao média de 20 minutos;
@ 08 espetaculos de teatro, com duracdao média de 30 minutos. No caso de mondlogos, a duracdo média foi de 15 minutos;

@ 07 (sete) propostas de espetdculos de solos de danga, com cachés de RS 2.000,00 (dois mil reais), com duracdo média de 10 minutos;

@ 18 (dezoito) propostas de apresentacSes de grupos de cultura tradicional (indigenas, quilombolas, afrodescendentes e outros), cultura popular e cultura
urbana, com cachés no valor de RS 5.000,00 (cinco mil reais), com dura¢do média de 20 minutos;

@ 09 (nove) documentdrios ou curtas-metragens, no valor de R$1.000,00 (hum mil reais), para duas exibi¢cdes cada, num total de 18 exibicdes.

8.4 0 projeto possui outras despesas que serdo custeadas com recursos proprios da entidade cultural?

() Sim (X) Nao

Em caso afirmativo, preencha a tabela com as informagoes solicitadas:
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Despesa* Importancia da despesa para a execuc¢iao do projeto

*A(s) despesa(s) informadas ndo deverado estar relacionadas no Plano de Trabalho do Sistema Transferegov.br, pois ndo fazem parte do custeio do projeto.

8.5 Indique a estrutura organizacional, os equipamentos e a estrutura tecnolégica que o proponente possui para realizar o projeto: o espaco fisico, o quadro de
pessoal e as ferramentas tecnoldgicas para o desenvolvimento de atividades pertinentes e compativeis em caracteristicas e prazos do projeto proposto:

1. Espaco Fisico: 1 (uma) sala comercial, utilizada como escritério (sede).

2. Quadro de Pessoal: 3 (trés) consultores, 3 (trés) membros da diretoria executiva e 3 (trés) fiscais.

3. Ferramentas Tecnoldgicas: 5 (cinco) notebooks, 1 (uma) impressora multifuncional, internet, site, e-mail e rede social (Instagram).

‘ 9 Profissionais / Servicos a serem contratados com recursos do projeto

Profissional / Servico 01

Cargo/Func¢ao/Servico

Atividades a serem
desempenhadas no projeto

( ) selecdo de curriculo, informar:
a) qualificacdo minima exigida como critério de selec¢do:
b) critério de desempate, caso a quantidade de propostas exceda o nimero de vagas para o cargo/fun¢do/servico:

Forma de contratagao ( ) contratagio direta, informar:

a) nome completo:

b) CPF / CNP]J:

c) E membro da instituigdo cultural? ( )SIM () NAO
Se sim, cargo que ocupa na instituicdo cultural:

Carga horaria
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(hora/dia/semana/més) de
dedicacao ao projeto

sociais e
serao

Os Encargos
trabalhistas
custeados como?

( ) com recursos do projeto, informar:

a) Especificacdo do encargo: ______

b) Valor: _____

ou

() com recursos proprios

ou

() de responsabilidade de quem esta sendo contratado (a)

Profissional / Servico 02

Cargo/Func¢ao/Servico

Atividades a
desempenhadas no projeto

serem

Forma de contratacao

( ) selecdo de curriculo, informar:
a) qualificacdo minima exigida como critério de selec¢do:
b) critério de desempate, caso a quantidade de propostas exceda o nimero de vagas para o cargo/fungdo/servico:

( ) contratacao direta, informar:

a) nome completo:

b) CPF / CNP]J:

c) E membro da institui¢do cultural? ( ) SIM
Se sim, cargo que ocupa na instituicdo cultural:

( ) NAO

Carga horaria
(hora/dia/semana/més) de

dedicacao ao projeto

sociais e
serao

Os Encargos
trabalhistas
custeados como?

( ) com recursos do projeto, informar:
a) Especificacdo do encargo: _____

b) Valor: _____

ou

( ) com recursos proprios
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ou

( ) de responsabilidade de quem esta sendo contratado (a)

10 Plano de Aplicacao dos Recursos (ORCAMENTO)

META 1 - CACHE ARTISTICO

Especificaciao
Ne do item de
despesa

Justificativa para
contratacido/
aquisicao e
especificacoes
apresentadas

Valor
Unitario

Unid.
medida

Qtde.

Valor
Total

Parametro de preco utilizado para estimar o
valor do item de despesa

Apresentacao
musical do
1 artista regional
Joan
Alessandro

A contratacao da
empresa detentora
da exclusividade do

cantor Joan
Alessandro e o
fornecimento de
estrutura
profissional (palco,
som, iluminagao,
LED) com equipe
técnica
especializada sdo
essenciais para
garantir a execuc¢do
qualificada e
acessivel do projeto

Caravana Cultural

2025 viabilizando

apresentacdo
artistica de
qualidade,

seguranca do

70.000,00

UN

01

70.000,00

Média de contratacdo (3 Notas Fiscais emitidas
nos ultimos 12 meses)
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publico e
cumprimento dos
objetivos culturais

do instrumento, em
conformidade com
as diretrizes do
MinC.

META 2 - SERVICOS DE ESTRUTURA DE EVENTO TEMPORARIO

Justificativa para

flf)peciltf;c;gao de ;(;Illltils*?;ggao é Valor Unid. Qtde. Valor Parametro de preco utilizado para estimar o
d ificacs Unitario medida Total valor do item de despesa
espesa especificagdes
apresentadas
Locacdo de 01
(um) painel de
LED 6.000,00 Diéria 3 18.000,00
profissional, 0 fornecimento
p3,15m2,5mx de estrutura
3m profissional
Locacdo de 1 (palco, som, Pesquisa no sistema de compras
(uma) tenda iluminacdo, LED) 2.83333 DiAria 3 8.499 99 governamentais;
medindo 04 x com equipe ' Y
04m técnica Pesquisa em contratacdes publicas (Atas de
Locagdo de 1 especializada sdo Registro de Prego e/ou Contratos Publicos);
(um) = palco essenciais para 8.000,00 Diaria 3 24.000,00 . . .
duas aguas garantir a ’ Pesquisa de precos no Sistema Salic;
execucao
Locacdo de 1 qualificada e Propostas comerciais de fornecedores na cidade
(um) sanitarios acessivel do de Palmas-TO.
quimicos para projeto Caravana 300,00 Diaria 3 900,00

deficiente
fisico

Cultural 2025
viabilizando
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Locacdao de 1 apresentacdao
(um) sistema artistica de
5 de sonorizagio qualidade, 10.000,00 Diaria 30.000,00
de grande seguranca do
porte publico e
Locagio de 2 cumprimento dos
dois) camarim objetivos o
6 | . 4.400,00 ; 13.200,00
tipo tenda 4,00 culturais do biaria
X 4,00m instrumento, em
Locacdo de 30 conformidade
; diretrizes i i
(trinta) metros com as di . Pesquisa  no sistema de compras
7 de box truss do MinC. 2.000,00 Didria 6.000,00 governamentais;
q30
Locacido de 50 gesguisaderlr)l contrata(;cc")es pﬁblilga}il_(Atas de
egistro de Preco e/ou Contratos Publicos);
8 metros 2.000,00 Diaria 6.000,00 & coe/ )
disciplinadores
Pesquisa de precos no Sistema Salic;
Locacdo de 6
(seis) . Propostas comerciais de fornecedores na cidade
9 sanitérios 1.800,00 Diaria 5.400,00 de Palmas-TO.
quimicos
Locagdo de
10 | iluminagio 6.000,00 | Diéria 18.000,00
grande porte
11 Informag¢oes complementares
1. A solicitacdo de repasse em parcela Unica fundamenta-se na natureza do objeto e na dindmica de execucdo de eventos culturais. O projeto "Caravana Cultural”

caracteriza-se por um cronograma de execuc¢do curto e concentrado, onde a maior parte das despesas (locagdo de estrutura de palco, som, iluminacao, logistica e cachés
artisticos) ocorre simultaneamente ou requer pagamentos antecipados/imediatos para garantia de reserva de datas e equipamentos.

2. O fracionamento do recurso comprometeria a viabilidade operacional do evento, gerando riscos de descontinuidade no fluxo de caixa e inseguranca junto aos
fornecedores locais. Além disso, o aporte integral permite ao Convenente (Proponente) maior poder de negociacdo, visando a obtencdo de descontos e menores pregos,
atendendo ao Principio da Economicidade.

3. Por fim, a parcela tnica otimiza a gestdo administrativa tanto para o Concedente quanto para o Convenente, conferindo celeridade e eficiéncia ao processo de execugdo
e prestacdo de contas, uma vez que o ciclo do projeto ndo se estende por longo periodo.
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4. Justifica-se, portanto, a parcela Uinica devido a dindmica de eventos culturais. As despesas da Caravana (cachés, estrutura, logistica) concentram-se num curto periodo
e exigem liquidez imediata para contratagdes. O recurso integral evita riscos de fluxo de caixa e permite melhores negociacdes com fornecedores (economicidade). Sendo o
cronograma de execucdo exiguo, o fracionamento seria ineficiente, burocratico e prejudicial a realizacao das atividades em Miracema/TO.

Palmas-TO, 4 de agosto de 2026.

PAULO AUGUSTUS DE OLIVEIRA AMARAL
Diretor-Geral
(Representante Legal da Entidade Cultural Proponente)
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